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City branding

ADN famalicense
rende milhédes

Com base nos muitos casos de sucesso
oriundos de Vila Nova de Famalicio,

0 municipio criou o Famalicio Made IN,
uma iniciativa para o desenvolvimento
do concelho que, até 2020, jd assegurou
mais de 200 milhoes de euros

em investimento

Rafael Paiva Reis
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Um municipio de marcas. Vila Nova de
Famalicdo € a casa de empresas como a Tif-
fosi, Salsa, Leica ou Continental Mabor. Sio
tantos os exemplos de sucesso que dali sairam
que o municipio apresentou o Famalicio Made
IN, um projecto que visa a atraccio de inves-
timento para promover o desenvolvimento
econdémico do concelho. O sucesso da inicia-
tiva permitiu, s6 no 1iltimo ano e meio, captar
34 milhdes de euros. E estdo jd garantidos, até
2020, novos investimentos que, no seu con-
junto, ultrapassam os 200 milhdes de euros.

O arranque do projecto remonta a Outu-
bro de 2013, momento em que o Pais estava
profundamente marcado pela crise econd-
mica e pela presenca da troika em Portugal,
recorda Paulo Cunha, presidente da Camara

Municipal de Vila Nova de Famalico. A sen-
sibilidade da situago ajudou a perceber que
uma boa iniciativa empresarial poderia ser a
chave para a resolugdo de muitos problemas.
«E 0 nosso concelho estava, e estd, repleto de
bons exemplos a esse nivel», conforme vinca
o presidente.

Assim, avangou como um projecto de va-
lorizacdo e potenciacio do ADN empresarial
famalicense, «tirando partido do facto de
sermos a primeira economia do Norte e um
dos concelhos mais importantes do pais ao
nivel industrial, e colocando o saber-fazer ge-
rado ao longo de vdrias gerac6es de empresd-
rios famalicenses ao servigo da comunidade,
como gerador e impulsionador de novos pro-
jectos empresariais», recorda Paulo Cunha.

Trés anos volvidos desde o arranque da
iniciativa, Paulo Cunha congratula-se com o
sucesso da mesma, vincando que Vila Nova
de Famalicdo é hoje uma marca de qualidade
reconhecida em todo o pais, associada a um
concelho com iniciativa, dindmico e com qua-
lidade de vida. «O balango é extremamente
positivo e motivador. Os empresdrios sentem-
-se apoiados, motivados e comprometidos. As
empresas estabelecem parcerias com escolas e
instituicdes. O saber-fazer, a dindmica, a ino-
vacdo e o arrojo estdo firmemente associados
a Vila Nova de Famalicdo», sublinha Paulo
Cunha. Para além do reforco do investimento
empresarial no concelho, Paulo Cunha realca
ainda que a iniciativa gerou uma diminuicio
significativa da taxa de desemprego.

Quanto ao futuro, os objectivos passam
pela captacio de novos investimentos e do
reforco da iniciativa empresarial da regido,
com vista a posicionar Vila Nova de Famali-
cdo como um concelho atractivo para pessoas
e empresas, «Para isso vamos continuar a
trabalhar de forma multidisciplinar em todas
as dreas, estreitando redes de parcerias e de
compromisso e entrecruzando dominios. Fa-
zemos questdo de que o que fazemos e o que
projectamos tenha sempre o selo da ambigdo
e da diferenciacio», acrescenta o presidente.

Enaltecer o ADN famalicense

Com empresas e instituicdes com rele-
vincia nacional e internacional em vdrios
sectores industriais, Paulo Cunha afirma
que «Vila Nova de Famalicio é o epicentro de
uma fileira industrial completa, estruturada
e flexivel, principalmente nos sectores téxtil,
agro-alimentar e da metalomecénica».

O responsdvel refere que a comunicagio
tem um papel relevante para enaltecer as em-
presas e empresdrios famalicenses. A estraté-
gia tragada visa a valorizagio das marcas e dos
produtos produzidos em Vila Nova de Fama-
licdo, tirando partido do potencial medidtico
que estd por detrds de cada projecto. «O que
pretendemos é reforcar a ideia de Famalicdo
como um bom municipio para investir, traba-
lhar e viver, procurando intensificar a atrac-
tividade do municipio na captacio de novos
investimentos nacionais e estrangeiros e
também estimular o empreendedorismo em-
presarial jd existente», explica o presidente.

Para além dos exemplos mencionados, o
responsdvel destaca as empresas famalicenses
Riopele, Vieira de Castro, Primor, Porminho,
Campicarn, Cup & Saucer, Louropel, AMOB,
Rog, Citeve e CeNTIL.

Estratégia tripartida

A iniciativa Famalicio Made IN definiu
trés grandes eixos de intervengio que con-
sistem em programas e acgdes para poten-
ciar o empreendedorismo e a exportacio dos
empresdrios famalicenses: Famalicio Made
INvestir, Famalicio Made INcentivar e Fama-
licio Made INcubar. Acerca desta 1ltima ini-
ciativa, a mesma € descrita como a tinica incu-
badora de projectos nos dominios da indistria
e dos servigos de apoio a actividade industrial
a funcionar em ambiente empresarial activo,
sendo considerada por Paulo Cunha como um
dos porta-estandartes do projecto. «Tal foi
possivel devido ao ecossistema empresarial
famalicense mais préximo e comprometido
com o seu meio, 0 que permitiu alavancar e
desenvolver, de forma arrojada e inovadora,
um dos eixos fundamentais do projecto.» M

FAMALICAO

Paulo Cunha, presidente da Camara Municipal de Vila
Nova de Famalicdo, na Cup &Sauce e na Tiffosi
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