Casos Textil

E para durar

E se apenas lavasse as calcas de ganga apo6s alguns meses de utilizagio?
A marca de vestudrio portuguesa WLROD assegura que os seus
produtos tém caracteristicas que permitem esse feito. Criada em 2015,
o0 objectivo para este ano passa pela internacionalizac¢io
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A combinacio de materiais com trata-
mentos especificos permitem que os produ-
tos da WLROD, marca portuguesa de vestud-
rio, consigam elevada durabilidade. No caso
das calgas de ganga, sdo produzidas nio sé
para durarem, como para terem um menor
nimero de lavagens.

A grande percentagem de calgas vendi-
das ¢ em estado raw, isto é, sem passar por
nenhum processo industrial de lavagem.
Apesar de se tratar de uma marca vintage, a
WLROD aposta em desenvolvimentos tecno-
légicos como imersdes antibacterioldgicas,
com vista a prolongar o uso dos materiais sem
necessidade de recorrer a lavagens frequen-
tes. «[ normal neste tipo de produtos usar
uma peca diariamente durante alguns meses
sem lavar», assegura Miguel Machado, res-
ponsdvel de marketing e vendas da WLROD.

De acordo com o responsdvel da empresa
de Vila Nova de Famalicio, a WLROD diferen-
cia-se das restantes marcas de denim pelos
materiais que utiliza. «Gangas selvedge im-
portadas (de paises como o Japio e Itdlia), ca-
bedais de elevada qualidade com acabamentos
organicos (Itdlia) e tecido encerado da marca
original British Millerain para determinados
casacos. Estamos inseridos numa regido que
sabe confeccionar com qualidade excepcional
e tem uma vasta tradiciio no sector téxtil.»

Rafael Paiva Reis

A WLROD surgiu no segundo trimestre
de 2015 com o langamento da sua prdpria
marca, uma vez que a empresa original, a
Winning Line, conta jd com quatro anos de
existéncia dedicada ao fabrico em private la-
bel. A equipa € composta por seis sécios, qua-
tro dos quais ligados ao sector téxtil. «A alma
da marca é, sem divida, Paulo Santos, que
tem um historial de mais de 20 anos no téxtil
e especificamente no denim, sendo o criador
desta marca», refere Miguel Machado.

O corrente ano serd dedicado a interna-
cionalizagio da marca, estando a finalizar
um processo de candidatura a fundos comu-
nitdrios - Portugal 2020 -, juntamente com
a associacdo famalicense Madeln. «Sem dii-
vida, serd o ano da internacionalizacio. Caso
a obtencio de fundos seja célere, temos todas
as condigdes para “pegar nas malas e zarpar™
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pelo Norte da Europa, estarmos presentes em
feiras especificas do sector e comecar a ter
presenca em lojas de referéncia», refere o res-
ponsavel de marketing e vendas. Até a data,
os artigos da WLROD podem ser encontrados
em oito espagos fisicos em Portugal.

Miguel Machado acrescenta que o foco
da WLROD estard nos paises ocidentais, es-
pecialmente Holanda e Alemanha, «mas nio
descurando grandes mercados, como a Fran-
¢a. Pretendemos ter um ou dois pontos de
venda nestes paises», assegura.

Quanto a vendas, os nimeros ainda nio
estdo fechados, mas, no ano de lancamento,
a empresa ficou-se por «algumas dezenas
de milhares de euros», sendo que as vendas
online aumentaram significativamente nos
ultimos meses de 2015, «fruto de uma estra-
tégia de comunicagio através dos media, que
deu e continua a dar frutos», explica Miguel
Machado, referindo que a marca esta a traba-
lhar na melhoria do seu website e da pagina
de Facebook.

O responsdvel refere que a estratégia de
comunicacdo tem sido bastante ponderada e
assim continuard. «Temos tido muito cuida-
do em nos associamos a organismos, empre-
sas e figuras publicas que estejam conscientes
da existéncia deste mundo. A nossa estraté-
gia de comunicagio passard numa primeira
fase por nos aliarmos a estes opinion makers,
numa posi¢io interventiva de product place-
ment», menciona Miguel Machado.

Espirito de estrada
Com uma forte aproximacio aoc univer-

so do motociclismo, em especial junto das
motas transformadas (como as café racer), a

WLROD soma parcerias nesta drea, nomea-
damente com a transformadora de motas
Ton-Up Garage, a importadora Oficina Moto
e o evento Dusty Track.

De acordo com o responsiavel, andar
de mota exige materiais de elevada qua-
lidade, sejam gangas, cabedais ou teci-
dos encerados, mas refere que os produ-
tos da WLROD nio se destinam apenas
aos amantes de duas rodas. «Qualquer
pessoa pode usar uma peca WLROD des-
de que a queira com aspecto vintage, durd-
vel e de boa qualidade. Que tenha pacién-
cia para usd-la durante muitos anos e que
tenha prazer de ver essa pega ficar cada vez
mais bonita e com melhor look a medida que
for mais usada», salienta o responsdvel.

Quanto aos produtos mais vendidos, Mi-
guel Machado desvenda que as preferéncias
dos consumidores vio para as referéncias
de precos mais elevados. «Os nossos top-
-sellers sdo os casacos Hokaido Chera 12 na
cor camel (tecido encerado original, com um
preco de 555 euros), casaco Bomber Leather
Green (658 euros), calcas de ganga 14,50z em
denim red selvedge (de 153 euros a 186 euros,
dependendo do modelo), e alguns acessarios,
tais como a carteira Kumamoto/C (89 eu-
ros), cinto Quioto (80 euros) e Bag Medium
Washed (65 euros). Vendemos muito bem
também as nossas t-shirts (40 euros), entre
outros produtos», conclui o responsdvel de
marketing e vendas da WLROD. o
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