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Projeto famalicense recebeu visita do Roteiro Famalicao Made IN

WLROD fabrica jeans vintage
que duram uma vida

Cristina Azevedo

Nas instalacdes da antiga Boa Reguladora
ha uma jovem empresa famalicense que
confeciona jeans que duram uma vida. A
WLROD -- Roots of Denim nasceu ha pouco
mais de oito meses, pela mdo do designer
Paulo Santos e outros cinco sécios, para
dar resposta a um segmento téxtil que,
apesar de ser ja comum no norte da Eu-
ropa, ndo existia em Portugal.

Trata-se da manufaturagdo de pecas de
vestuario para uma vida, concretamente
denim vintage e cabedal confecionado e
encerado & moda antiga. Numa sala das
" antigas instalacdes fabris da Boa Regula-
dora funciona, assim, uma espécie de al-
faiataria vintage, que recebeu, na passada
segunda-feira, a visita do presidente da
Camara, no ambito do roteiro Famalicdo
Made IN.

“A nossa filosofia & muito simples: ira
origem, saber como como se faziam gan-
gas nos Estados Unidos ha 100 anos. E &
isso que nos fazemos, da mesma forma e
com a mesma matéria-prima”, explica Mi-
guel Machado, um dos sécios da firma.

As pecgas de vestudrio que registam
maior sucesso de vendas sao os jeans de-
nim selvage com gangas japonesas e ita-
lianas, os tecidos encerados e 0s casacos
e acessorios em pele puro celeiro com aca-
bamento orgdnico. A matéria-prima utili-
zada &, por isso, de alta qualidade e com

Paulo Cunha e Paulo Santos durante a visita @8 WLROD

garantia de elevada durabilidade.

Sdo també&m produtos amigos do am-
biente, desde o processo de fabrico até o
préprio uso da pega que dura anos e que
nao necessita de lavagens frequentes. “Os
jeans WLROD nao precisam de ser lavados
nos primeiros meses de uso. Mas ha quem,
como nos, os use todos os dias e s6 os
lave passado um ano, o que & perfeita-
mente normal”, afirma Paulo Santos

Dadas as suas caracteristicas, sao pe-

¢as de vestuario dedicadas, sobretudo, ao
plblico masculino e com um estilo de vida
muito préprio e muito ligado ao mundo
motard. “Temos trés tipos de clientes:
aqueles que nunca lavam as calcas e sao
os mais extremistas; pessoas que andam
de mota e que gostam de andar bem apre-
sentados e com produtos de alta quali-
dade; e depois temos pessoas que nada
tém a ver com motas mas que gostam
deste material”, especifica Miguel Ma-

Antonio Freitas

chado,

Os produtos estdo a venda no site da
marca (www.wlrod.com) e ainda em oito
lojas no pais, com destaque para a Ton-Up
Garage e para o importador da Vespa e da
Moto Guzzi. O preco dos jeans pode ir dos
160 a0s 400 euros, enguanto um casaco
de cabedal pode atingir os 600 euros.

A WLROD sabe que os clientes que lhe
podem “dar escala” estao no estrangeiro e
por isso esta a preparar a sua internacio-
nalizacao. “Alemanha, Franga, Holanda e
Inglaterra sdo alguns dos paises onde que-
remos entrar”, diz Miguel Machado, avan-
¢ando que a estratégia “passara muito pe-
las vendas online”. De qualquer forma, a
aposta no mercado estrangeiro envolverad
sempre investimento financeira, que a
WLROD esté a tentar reunir, com o apoio do
programa “Famalicdo Made IN”.

No final da visita ao atelig, o presidente
da Camara Municipal, Paulo Cunha refe-
riu-se @ WLROD como “um projeto fasci-
nante, onde a imaginacdo e a capacidade
de empreender estd muito presente”. O
edil considerou que a empresa “tem muito
potencial de crescimento”, mas reconhe-
ceu que a “internacionaliza¢do sera es-
sencial”. Nesse sentido, destacou que a
WLROD pode vir a obter bons resultados do
protocolo que a autarquia rubricou recen-
temente com a AICEP para reforgar o apoio
a internacionalizagdo das empresas do
concelho.

Paulo Cunha saudou ainda o facto de
este projeto crescer nas antigas instala-
¢oes fabris da Boa Reguladora, um edificio
com uma “carga simbdlica muito impor-
tante” e cuja origem remonta ao século
XIX. “E bom assistir & recuperacdo deste
edificio que um dia, espero, possa recu-
perar a fun¢do empresarial que teve du-
rante décadas”, confessou.



