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PAULO CORTINHAS

Em contra-ponto com a
inovagdo e a tendéncia da
moda, a WLROD-Roots of
Denim faz do regresso as
origens o seu modelo de ne-
gocio. A empresa famali-
cense foi criada ha cerca de
oito meses e dedica-se a
confecao de calgas de gan-
ga, casacos de cabedal en-
cerados e acessorios vin-
tage de acordo com o mé-
todo tradicional.

«Fazemos pegas de vestua-
rio que duram uma vida e
que ndo se guiam pela mo-
da». E desta forma que
Paulo Santos, responsavel
pelo design deste projeto
empresarial que envolve
mais cinco socios, alguns
dos quais ligados ao setor
do téxtil e do vestuario,
define aquele que é o objeto
da empresa que estd insta-
lada numa das salas da Boa
Reguladora, edificio que
carrega um longo patri-
monio histérico e coletivo.
A presenca da antiga fabrica
de reldgios esta, de resto,
ali bem vincada.

Tal como as paredes do edi-
fico que ocupa, a WLROD
transporta o legado e um
patrimdnio de um segmen-
to téxtil comum na Europa,
nomeadamente nos paises
mais a norte do continente,
mas ainda pouco frequente
em Portugal. Essa foi uma
das razdes que levou o pre-
sidente da Camara a incluir
a empresa no roteiro Fama-
licdo Made IN e a mostrar-
se fascinado com o conceito
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GANGAS, MOTOS E RELOGIOS

DE CUCO

que encontrou, num ver-
dadeiro regresso as origens
onde as tendéncias da mo-
da ndo tém lugar e onde a

inovacgao tecnoldgica ndo se
evidencia.

As pegas sao manufatu-
radas e confecionadas a
moda antiga, recorrendo a
processos que eram usados
na confecdo de gangas ha
mais de um século. «Era
tudo muito artesanal, com
produtos toscos, grossos e
reforgado. Foi buscando
essas origens que quisemos
dar sequéncia ao projeto,
também no seguimento de
um planeta melhor e mais
ecolégico», refere Miguel
Machado, um dos sdcios,
adiantando que «desde o
processo de fabrico e depois
durante o uso, atrasa o
maximo possivel a lavagem
do material», sejam casa-
cos encerados, calgas de
ganga ou casacos de couro.

A matéria prima é de ele-
vada qualidade, o que asse-
gura a durabilidade dos pro-
dutos em exclusivo para
clientes do sexo masculino,
mas com um estilo asso-
ciado ao mundo das motos.
Os artigos diferenciam-se,
contudo, dos produtos téc-
nicos dos motards.

Paulo Santos, designer do
projeto, atribui as pegas de
vestuario ali produzidas
propriedades de uma se-
gunda pele, que nado preci-
sam de ser lavadas. «A rou-
pa é como o vinho do Porto,
quanto mais velha melhor.
E isso que define o artigo
vintage. Nao é por ter 20
ou 30 anos. O lixo com 20
anos é lixo a mesma. Tem
de ser algo que com o tem-
po melhor o aspeto e a qua-
lidade», afirma, notando
que o jeans WLROD s6 vao
a lavandaria quando é es-
tritamente necesséario. Os
modelos possuem uma
imersdo anti-bacteriana que
prolonga o uso sem neces-
sidade de lavar.

«Ndo precisam de ser la-
vados nos primeiros meses
de uso. Ha até quem, como
nos, os use todos os dias e
so os lave passado um ano,
0 que é perfeitamente nor-
mal. Sdo pegas que mos-
tram a sua proépria histo-
ria», frisa o designer que
tem uma experiéncia de 25
anos no téxtil e fala do
projeto de forma apaixo-
nada.

CONVIVEM NA OFICINA
DO MESTRE PAULO

«E um auténtico
regresso as origens.
Aqui nao falamos de
calgas nem de casacos
ou acessorios, mas de
uma nova forma de
encarar as coisas»

No atelier, os tecidos con-
vivem harmoniosamente
com os reldgios de cuco da
antiga Boa Reguladora, com
motos e retratos de motas.
Paulo Santos diz que essa
€ a sua atmosfera prépria e
que tem fascinado também
os clientes. A maioria gosta
de saber onde nasce o pro-
duto e conhecer as pessoas
que estdo por tras do tra-
balho. «Isso tem muito re-
levo, assim como os mate-
riais usados e a relacdo que
existe com as pessoas que
os confecionaram». O de-
senvolvimento do produto
acontece dentro da «ofici-
na» de Paulo Santos, mas
a producdo é concebida em
pequenas confecoes do Vale
do Ave.

Miguel Machado acrescenta
o lado afetivo como um fa-
tor diferenciador deste tipo
de artigos. «Depois de o

conhecer, as pessoas apai-
xonam-se pelo produto»,
vinca, salientando que as
pegas estdo a venda no site
da marca, em www.wlrod.
com e em oito lojas no pais,
com destaque para a Ton-
Up Garage e para o impor-
tador da Vespa e da Moto
Guzzi. O prego dos jeans
varia entre os 160 e os 400
euros, enquanto um casaco
de cabedal pode custar 600
euros.

Apesar da boa aceitagdo,
Miguel Machado reconhece
que o preco é um entrave
para a expansao no mer-
cado nacional por isso a em-
presa esta a iniciar o pro-
cesso de internacionaliza-
cao, elegendo a Alemanha,
Franca, Holanda e Ingla-
terra como mercados onde
a marca pretende estar
presente.

«Temos a pretensao de lan-
gar a marca a nivel interna-
cional e isso é fundamental
por uma questdao de di-
mensao do nosso mercado.
A internacionalizacdo é o
passo seguinte, mas é
preciso dinheiro. Temos tido
a ajuda do Famalicdo Made
IN e este é o primeiro pas-
S0, que assenta na divul-
gacao da marca».

O presidente da Camara
considera que o processo de
internacionalizacdo é deci-
sivo para o crescimento da
marca e lembrou que a em-
presa pode beneficiar do
protocolo que a autarquia
celebrou recentemente com
a AICEP para reforgar o
apoio a internacionalizagdo
das empresas do concelho.
«Estou seguro que, dentro
do chamado conceito de
private label, este produto
pode chegar a novos mer-
cados e que a marca tera
condigdes para aumentar as
vendas. E uma area que
tem muito potencial de
crescimento onde a inter-
nacionalizacdo me parece
essencial» vincou Paulo
Cunha.

O autarca mostrou-se fas-
cinado com o projeto da
WLROD, néo so6 por ter sur-
gido num edificio com uma
«carga simbdlica muito
importante» na histéria
coletiva do concelho mas
também pelo ambiente que
encontrou. «Mais do que
um produto estamos pe-
rante um processo de abor-
dagem. E um auténtico re-
gresso as origens do jeans.
Aqui ndo falamos de calgas
nem de casacos ou acesso-
rios, mas da forma de pro-
duzir e de uma nova forma
de encarar as coisas. Estas
forma de estar constitui
uma auténtica pedrada no
charco», acrescentou.


Sandra Sousa
Retângulo


