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Tradicdo e bom gosto com inspiracéo equestre

Marca portuguesa de
fabrico artesanal procura
novos mercados de luxo
para dar a conhecer os
seus acessorios de moda

Paulo Nogueira

a ame moi é uma marca que esta a con-

quistar o0 mundo através de uma car-
teira com um “design totalmente exclusivo
que sublima a arte como o maior bem da
terra e como elo de ligacdo de tradicdo en-
tre épocas distantes e tempos modernos”
destaca o Brand Manager, Hugo Cunha.

D irecionada para mulheres sofisticadas,

Com uma filosofia assente em trés prin- -

cipios - tradicdo, arte, exclusividade - a &me
moi, “alma minha”, surge da pa_ix'éo do fa-
malicense e CEO da empresa Alberto Gomes
pelo mundo equestre e da ideia de criar uma
marca de acessoérios de luxo que revolucio-
nasse este segmento, agrupando numa uni-
ca peca tudo o que distingue Portugal do
resto do mundo.

A histéria da ame moi exorta algumas
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Tradigdo, arte e exclusividade sdo principios subjacentes a criagao de cada pega

das mais antigas tradi¢oes da humanidade,
as artes metalicas e a arte equestre. Esta se-
diada na Quinta do Outeirinho, na fregue-
sia do Louro, onde, entre cavalos e relva,
num ambiente onde a natureza e o bom gos-
to se misturam, sdo manufaturadas estas
pecas sofisticadas da autoria da diretora
criativa Carlotta Costa.

Mais do que bolsas de senhora, a “mar-
ca produz auténticas joias com valor eter-
no", utilizando, conforme explica Hugo
Cunha, “materiais de alta qualidade, como
0s metais nobres, o ouro e a prata, capazes
de nos remeter para outrora, unidos ao mo-
derno design e a filigrana, uma arte mun-
dialmente reconhecida, que é uma das prin-
cipais caracteristicas de um dos modelos de
edicao limitada, “La Piccolina Filigree”.

As sedas bordadas, tipicamente inspira-
das nas casacas dos toureiros ou a propria
crina do equideo sdo fonte de inspiracao.
A empresa distingue-se tam- -

bém “pelo seu processo de manufatura”. Em
cada mala esta presente a arte artesanal.

Esta nova marca de luxo, pensada a es-
cala global, aposta na sua presenca nas prin-
cipais feiras da especialidade e ja deu a co-
nhecer os seus modelos em mercados como
Paris, Londres, Amesterdao, Médio Oriente,
Sudoeste Asiatico e Angola, dando a-conhe-
cer a manufatura portuguesa e conquistan-
do as grandes capitais da moda e o univer-
so de sheiks e milionarios.

A desenvolver protétipos para lancar no
mercado outros acessorios como luvas, len-
¢os, e uma linha para homem, a dme moi
apresenta de momento a colegdo de bolsas
de senhora com precos que variam entre os
€700 e os €3000, existindo artigos de edi-
¢do limitada que vao acima dos €5000.

Caso se tenha identificado eom este pro-
jeto e ja ndo pensa noutra coisa a nao ser em
ter uma destas malas, fique-a saber que o seu
desejo pode ser concretiza-
do e que os produtos estdo
a venda em Portugal na

Loja Das Meias (Amoreiras,
Castil e Cascais), na Bou-
tique Janes em Braga e na
pagina de internet da
marca, no enderego

www.amemaoi.com m
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